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РЕФЕРАТ 

Пояснювальна записка до ДР: 69 с., 33 рис., 11 табл., 18 джерела 

Ключові слова: УПРАВЛІННЯ ЗАПАСАМИ, ВЕБ-ТЕХНОЛОГІЇ, ОНЛАЙН-

МАГАЗИН, ФІРМОВИЙ СТИЛЬ, ВЕБ-ЗАСТОСУНОК. 

Темою дипломної роботи є розробка веб-застосунка для магазину кави з 

оптимальним рівнем запасів товару на складі. 

Метою роботи є створення веб-застосунка, який дозволяє автоматизовано 

управляти запасами товарів, забезпечуючи ефективну роботу магазину та 

задоволення потреб клієнтів, використовуючи сучасні технології веб-розробки. 

Результатом роботи є проведення аналізу існуючих методів управління 

запасами товарів та веб-технологій, їх можливостей і проблем при вирішенні завдань 

оптимізації запасів, а також створення веб-застосунка, що забезпечує ефективне 

управління запасами товарів на складі та зручний користувацький інтерфе
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ABSTRACT 

Explanatory note: 69 pages, 33 fіgures, 11 tables, 18 sources 

Keywords: INVENTORY MANAGEMENT, WEB TECHNOLOGIES, 

ONLINE STORE, CORPORATE STYLE, WEB APPLICATION. 

The topic of the thesis is the development of a web application for a coffee shop 

with an optimal level of stock inventory. 

The goal of the work is to create a web application that allows automated 

inventory management, ensuring efficient store operation and meeting customer needs, 

using modern web development technologies. 

The result of the work is to conduct an analysis of existing inventory 

management methods and web technologies, their capabilities and challenges in 

solving inventory optimization tasks, as well as the creation of a web application that 

provides efficient inventory management and a user-friendly interface.
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ВСТУП 

 

В сучасному світі розвиток інформаційних технологій значно впливає на 

бізнес-процеси та створює нові можливості для підприємців. Одним із таких 

перспективних напрямів є відкриття інтернет-магазинів, які дозволяють 

споживачам зручно купувати товари, не виходячи з дому. Особливо 

актуальним є ринок кави, який продовжує зростати завдяки високому попиту 

на цей продукт. 

Зростаюча популярність кави серед споживачів створює нові 

можливості для підприємців, але водночас ставить перед ними певні виклики. 

Оптимізація запасів товару є важливим аспектом ефективного 

функціонування інтернет-магазину. Недостатній рівень запасів може 

призвести до дефіциту товарів, що негативно вплине на задоволення потреб 

клієнтів та знизить репутацію магазину. З іншого боку, надмірні запаси 

збільшують витрати на зберігання та можуть призвести до втрат через 

псування товарів. Тому розробка математичних моделей для оптимізації 

запасів є актуальною задачею, яка дозволить знизити витрати та підвищити 

ефективність бізнесу. 

Метою цієї дипломної роботи є розробка веб-застосунка магазину кави, 

який забезпечить оптимальний рівень запасів товару на складі за допомогою 

математичної моделі прогнозування попиту. Для досягнення поставленої мети 

необхідно вирішити наступні завдання: провести аналіз існуючих рішень та 

технологій для розробки веб-застосунків; розробити концепцію фірмового 

стилю магазину кави; реалізувати дизайн та архітектуру веб-застосунка; 

розробити та впровадити математичну модель оптимізації запасів; провести 

тестування функціональності та аналіз результатів роботи. 

Об'єктом дослідження є процеси оптимізації запасів товарів в інтернет-

магазині. Предметом дослідження є математичні моделі та алгоритми 

прогнозування попиту, а також технології розробки веб-застосунків. 

Вибір теми "Розробка веб-застосунка магазину кави з оптимальним 

рівнем запасів товару на складі" обумовлений кількома факторами. По-перше, 
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ринок кави є дуже динамічним та перспективним, що забезпечує постійний 

попит на цей продукт. По-друге, розвиток інтернет-торгівлі вимагає 

впровадження сучасних технологій для забезпечення ефективного управління 

запасами. По-третє, оптимізація запасів товару дозволяє значно знизити 

витрати на зберігання та уникнути втрат через псування товарів. 

Приклади успішного впровадження подібних рішень можна знайти в 

роботі великих інтернет-магазинів, таких як Amazon та Alibaba, які 

використовують складні алгоритми для управління запасами. Вони 

дозволяють забезпечити наявність необхідних товарів на складі та своєчасну 

доставку клієнтам, що підвищує їх задоволеність та лояльність. 

Розробка веб-застосунка магазину кави з оптимальним рівнем запасів 

товару на складі має кілька важливих переваг. По-перше, це дозволить знизити 

витрати на зберігання товарів, що особливо актуально для продуктів з 

обмеженим терміном зберігання, таких як кава. По-друге, впровадження 

математичної моделі прогнозування попиту дозволить уникнути дефіциту 

товарів, забезпечуючи стабільне постачання клієнтам. По-третє, сучасний веб-

застосунок з зручним інтерфейсом підвищить привабливість магазину для 

клієнтів, що сприятиме зростанню продажів. 

У результаті впровадження даного проекту можна очікувати підвищення 

ефективності роботи магазину кави, зниження витрат на зберігання товарів та 

покращення задоволеності клієнтів, що в свою чергу сприятиме зростанню 

прибутків підприємства. 
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1 ПОСТАНОВА ЗАДАЧІ 

 

У ході розробки веб-застосунка для інтернет-магазину кави з оптимальним 

рівнем запасів товару на складі необхідно вирішити кілька важливих завдань. 

Головною метою цієї роботи є створення веб-застосунка, який не тільки 

забезпечить зручність і простоту використання для клієнтів, але й допоможе 

оптимізувати процес управління запасами товарів за допомогою математичних 

моделей прогнозування попиту. 

Для досягнення цієї мети було визначено наступні завдання:  

1 Аналіз проблеми та формулювання конкретних методів її вирішення: 

 дослідження сучасних методів та інструментів для розробки веб-

застосунків; 

 аналіз існуючих інтернет-магазинів кави та визначення їх сильних і 

слабких сторін; 

 визначення основних вимог до функціональності та дизайну 

майбутнього веб-застосунка. 

2 Розробка концепції фірмового стилю магазину кави: 

 створення логотипу та визначення кольорової гами; 

 вибір шрифтів і загального стилю для сайту; 

 розробка макетів основних сторінок веб-застосунка. 

3 Створення архітектури та програмної реалізації веб-застосунка: 

 вибір технологій для розробки (мова програмування, фреймворки, бази 

даних); 

 розробка структури бази даних для зберігання інформації про товари, 

замовлення та користувачів; 

 реалізація основних функцій веб-застосунка: реєстрація та авторизація 

користувачів, каталог товарів, кошик, оформлення замовлень. 

4 Розробка математичної моделі оптимізації запасів товару: 

 формулювання задачі оптимізації запасів; 

 вибір та обґрунтування математичної моделі для прогнозування попиту; 
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 реалізація моделі у вигляді програмного коду та її інтеграція у веб-

застосунок. 

5 Тестування та впровадження: 

 тестування функціональності веб-застосунка на різних пристроях і 

браузерах; 

 перевірка коректності роботи математичної моделі оптимізації 

запасів; 

 впровадження веб-застосунка в експлуатацію та моніторинг його 

роботи. 

 В результаті виконання цих завдань буде розроблено веб-застосунок, 

який дозволить ефективно управляти запасами товару, мінімізуючи витрати 

на зберігання та забезпечуючи своєчасне постачання товарів клієнтам. Це 

сприятиме підвищенню задоволеності клієнтів та зростанню прибутків 

підприємства. 
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2 ОБҐРУНТУВАННЯ ВИБОРУ ТЕХНОЛОГІЧНИХ РІШЕНЬ 

 

Для розробки веб-застосунка магазину кави з оптимальним рівнем запасів 

товару на складі було обрано кілька технологічних рішень. Вибір цих рішень 

базується на аналізі сучасних технологій та їх відповідності завданням проекту. 

Кожне технологічне рішення має свої особливості, які роблять його 

оптимальним для виконання поставлених завдань. 

 

2.1 Серверна частина 

Однією з ключових технологій для реалізації серверної частини веб-

застосунка була обрана мова програмування C# у поєднанні з фреймворком 

ASP.NET. C# є потужною мовою програмування, яка забезпечує високу 

продуктивність та надійність. ASP.NET є високопродуктивним фреймворком, 

який надає безліч вбудованих інструментів для розробки веб-застосунків. 

Завдяки цьому вибору можна досягти високої продуктивності, 

масштабованості та безпеки веб-застосунка. 

 

2.2 База даних 

Для зберігання даних було обрано реляційну базу даних PostgreSQL. Цей 

вибір обумовлений її потужністю, надійністю та масштабованістю. PostgreSQL 

підтримує складні запити та операції з даними, що робить її ідеальною для 

використання в інтернет-магазині. Крім того, PostgreSQL забезпечує високий 

рівень безпеки, що є критично важливим для захисту конфіденційної 

інформації клієнтів та даних про товари. Для створення та управління базою 

даних було використано програму DBeaver, яка надає зручний інтерфейс та 

потужні інструменти для роботи з базами даних. 

 

2.3 Фронтенд технології 

Фронтенд технології включають використання HTML, CSS та JavaScript 

для створення інтерфейсу користувача. Для покращення взаємодії користувача 
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з сайтом було обрано бібліотеку React. React дозволяє створювати динамічні та 

інтерактивні веб-інтерфейси, що значно підвищує зручність користування 

сайтом. Використання компонентного підходу в React дозволяє створювати 

повторно використовувані компоненти, що прискорює процес розробки та 

полегшує підтримку коду. 

 

2.4 Хостинг та інструменти для розробки 

Для хостингу веб-застосунка було обрано платформу Heroku. Heroku 

забезпечує простий процес розгортання та масштабування веб-застосунків. 

Підтримка автоматичного розгортання з GitHub дозволяє легко інтегрувати 

процес розробки та розгортання, що зменшує час на впровадження змін і 

підвищує ефективність роботи. Крім того, Heroku забезпечує високу 

доступність та надійність сервісу, що є важливим для стабільної роботи 

інтернет-магазину. 

Для розробки було обрано інтегроване середовище розробки (IDE) Visual 

Studio Code. Це потужний інструмент, який забезпечує зручний інтерфейс для 

написання коду та підтримує великий набір розширень, що полегшують процес 

розробки, тестування та налагодження. Visual Studio Code дозволяє ефективно 

працювати з різними мовами програмування та технологіями, що робить його 

універсальним вибором для розробників. 

 

2.5 Інструменти для тестування та створення фірмового стилю 

Для тестування використовуватимуться інструменти pytest для серверної 

частини та Jest для фронтенду. Ці інструменти забезпечують автоматизацію 

процесу тестування та допомагають виявляти помилки на ранніх етапах 

розробки, що підвищує якість кінцевого продукту та знижує ризик виникнення 

помилок у процесі експлуатації. 

Для створення логотипу та фірмового стилю магазину кави було обрано 

програму Adobe Illustrator. Цей вибір обумовлений потужними інструментами 

для роботи з векторною графікою, які дозволяють створювати високоякісні та 
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масштабовані зображення. Adobe Illustrator надає можливість легко створювати 

різноманітні дизайнерські елементи, що є важливим для формування єдиного 

стилю бренду. Використання цієї програми забезпечує високу якість дизайну 

та професійний вигляд усіх елементів фірмового стилю. 

Вибір цих технологічних рішень обумовлений їх відповідністю вимогам 

проекту, високою продуктивністю, масштабованістю та зручністю у 

використанні. Застосування даних технологій дозволить створити надійний, 

ефективний та зручний у користуванні веб-застосунок магазину кави, який 

забезпечить оптимальний рівень запасів товару на складі. Це, в свою чергу, 

сприятиме підвищенню задоволеності клієнтів, зниженню витрат на зберігання 

та покращенню загальної ефективності роботи магазину. 
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3 МЕТОДИ ТА АЛГОРИТМИ РОЗВ’ЯЗАННЯ ЗАДАЧ

Для розробки веб-застосунка магазину кави з оптимальним рівнем запасів 

товару на складі було застосовано кілька методів та алгоритмів, які забезпечують 

ефективне виконання поставлених завдань. Одним із важливих аспектів роботи 

є створення фірмового стилю, який включає розробку логотипу, кольорової гами, 

шрифтів та загального дизайну веб-застосунка. Нижче наведено детальний опис 

кожного з цих етапів з додатковими деталями для кращого розуміння процесу. 

3.1  Створення структури HTML 

На початковому етапі розробки веб-застосунка важливо створити 

структуру HTML, яка визначає основні елементи веб-сторінки. Це включає 

заголовки, абзаци, зображення, форми та інші елементи контенту. HTML 

структура є фундаментом для подальшої роботи з дизайном та функціональністю 

сайту. 

3.1.1 Створення основного HTML-документа 

Робота починається з визначення основної структури документа, 

включаючи DOCTYPE, тег HTML, заголовок (head) та тіло (body). 

В заголовку документа задаються мета-теги, такі як charset для визначення 

кодування символів та viewport для забезпечення адаптивності сторінки на 

різних пристроях. Також підключаються зовнішні файли стилів та скриптів, що 

забезпечують функціональність та дизайн сайту. 

3.1.2 Додавання основних секцій та елементів контенту: 

 додаються основні секції сторінки, такі як header, main та footer, які 

структурно поділяють контент на логічні частини; 

 в межах цих секцій додаються елементи контенту, такі як заголовки 

(h1, h2, ...), абзаци (p), зображення (img), форми (form) тощо. Це забезпечує 

основний каркас сторінки, на який будуть накладатись стилі та скрипти для 

покращення вигляду та функціональності.  

3.2 Стилізація за допомогою CSS 
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Другий етап розробки включає створення стилів за допомогою CSS, які 

надають веб-сторінці привабливий вигляд та забезпечують її адаптивність на 

різних пристроях. Стилізація є важливою складовою, оскільки вона значно 

покращує користувацький досвід. 

3.2.1 Створення файлу CSS 

Ввизначається окремий файл стилів, який підключається до HTML-

документа для застосування стилів до всіх елементів сторінки. Задаються 

глобальні стилі для базових тегів, таких як body, h1, p, а також стилі для 

специфічних елементів, щоб забезпечити унікальний вигляд сторінки. 

3.2.2 Додавання адаптивних стилів для різних пристроїв 

Використовуються медіа-запити для забезпечення коректного 

відображення сторінки на різних розмірах екранів, включаючи мобільні 

пристрої, планшети та десктопи. Додаються стилі для різних точок зупинки 

(breakpoints), що дозволяє веб-сторінці адаптуватися до різних розмірів екранів 

та забезпечує зручний перегляд на будь-якому пристрої. 

3.2.3 Використання Flexbox та Grid для макету 

Використовуються сучасні методи макетування, такі як Flexbox та Grid, для 

створення гнучкого та адаптивного макету сторінки. Flexbox дозволяє легко 

вирівнювати елементи у рядках та стовпцях, а Grid забезпечує більш складне 

макетування з використанням рядків та стовпців. Задаються стилі для основних 

секцій сторінки, таких як header, main, footer, що забезпечує їх коректне 

розташування та розміри. Це дозволяє створити структуровано організовану 

сторінку, яка виглядає привабливо та функціонально. 

 

3.3 Розробка фірмового стилю 

          Третій етап включає створення фірмового стилю, який визначає візуальну 

ідентичність магазину кави. Фірмовий стиль включає логотип, кольорову гамму, 

шрифти та загальний дизайн веб-застосунка, що робить бренд пізнаваним та 

привабливим для клієнтів. 

3.3.1 Створення логотипу та визначення кольорової гами 
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використовується програма Adobe Illustrator для створення логотипу, який буде 

відображати унікальність та цінності бренду. Логотип є ключовим елементом 

бренду, тому його дизайн повинен бути чітким, привабливим та відповідати 

загальному стилю магазину кави. 

Визначається основна кольорова гамма, яка буде використовуватись на 

всіх елементах веб-застосунка. Кольори підбираються таким чином, щоб вони 

гармоніювали між собою та створювали приємний візуальний ефект. Важливо, 

щоб кольорова гамма відповідала асоціаціям, пов'язаним з кавою, наприклад, 

теплі та натуральні відтінки. 

3.3.2 Вибір шрифтів і загального стилю 

Вибираються шрифти, які будуть використовуватись на веб-застосунку. 

Шрифти повинні бути легко читабельними та відповідати загальному стилю 

бренду. Наприклад, для кав'ярні можна вибрати шрифти з м'якими контурами, 

що створюють відчуття затишку. 

Розробляється загальний стиль веб-застосунка, включаючи розташування 

елементів, відступи, рамки та інші візуальні елементи. Всі ці елементи повинні 

бути гармонійно поєднані, створюючи єдиний образ бренду, який 

запам'ятовується. 

             3.3.3 Інтеграція фірмового стилю у веб-застосунок 

Фірмовий стиль інтегрується у всі компоненти веб-застосунка. Логотип 

додається у заголовок (header) сторінки, кольорова гамма та шрифти 

використовуються для стилізації текстів, кнопок, форм та інших елементів. Це 

забезпечує цілісність візуальної ідентичності бренду на всіх сторінках сайту. 

Забезпечується єдиний стиль для всіх сторінок веб-застосунка, що підвищує 

впізнаваність бренду та створює професійний вигляд. Це також допомагає 

клієнтам відчувати себе комфортно під час використання сайту, що сприяє 

підвищенню їхньої лояльності. 
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3.4 Додавання динамічної поведінки за допомогою JavaScript 

Четвертий етап включає додавання динамічної поведінки до веб-сторінки 

за допомогою JavaScript. Це дозволяє реалізувати інтерактивні функції, такі як 

перемикання вкладок, модальні вікна та форми зворотного зв'язку. 

          3.4.1 Створення файлу JS 

Визначається окремий файл JavaScript, який підключається до HTML-

документа. Це дозволяє відокремити логіку скриптів від структури HTML та 

стилів CSS, забезпечуючи кращу організацію коду. 

3.4.2 Додавання подій для елементів HTML: 

 для елементів HTML додаються обробники подій, такі як клік, 

наведення, зміна тощо. Це дозволяє реалізувати інтерактивну взаємодію 

користувача з веб-сторінкою; 

 наприклад, для кнопок додаються події кліку, які викликають певні 

функції JavaScript, що забезпечують динамічну зміну контенту сторінки. 

3.4.3 Реалізація функцій для обробки подій 

Реалізуються функції, які обробляють події та виконують певні дії, такі як 

відкриття модальних вікон, валідація форм, динамічна зміна контенту сторінки 

тощо. 

3.4.4 Тестування та налагодження: 

 виконується тестування написаних скриптів для перевірки їх 

коректної роботи на різних пристроях та браузерах; 

 виконується налагодження для виправлення виявлених помилок. 

 

3.5 Інтеграція з бекендом та базою даних 

На п'ятому етапі веб-застосунок інтегрується з бекендом, який обробляє 

запити від користувачів та взаємодіє з базою даних для зберігання інформації 

про товари та замовлення. 

3.5.1 Вибір мови програмування та фреймворка для бекенда: 
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 вибрано мову програмування С#  та фреймворк asp.net, які 

забезпечують високу продуктивність та зручність розробки; 

 asp.net надає багато вбудованих інструментів для роботи з базами 

даних, аутентифікації користувачів, обробки запитів тощо. 

3.5.2 Розробка API для взаємодії з фронтендом: 

 створюються ендпоінти API для обробки запитів від фронтенда; 

 ендпоінти дозволяють отримувати, додавати, змінювати та видаляти 

дані в базі даних. 

3.5.3 Створення структури бази даних: 

 визначається структура бази даних для зберігання інформації про 

товари, замовлення та користувачів; 

 використовується реляційна база даних PostgreSQL для забезпечення 

надійного зберігання даних. 

          3.5.4 Реалізація методів для обробки запитів та взаємодії з БД 

Рреалізуються методи для обробки запитів, які дозволяють взаємодіяти з 

базою даних та виконувати необхідні операції з даними. 

        3.5.5 Інтеграція API з фронтендом 

Інтегруються ендпоінти API з фронтендом для забезпечення динамічної 

взаємодії користувача з веб-застосунком. Наприклад, при додаванні товару в 

кошик або оформленні замовлення відправляються запити на бекенд для 

відповідних операцій. 

3.5.6 Тестування та налагодження: 

 виконується тестування інтегрованих компонентів для перевірки їх 

коректної роботи; 

 виконується налагодження для виправлення виявлених помилок та 

забезпечення стабільної роботи веб-застосунка. 

Застосування описаних методів та алгоритмів дозволяє ефективно 

вирішувати задачі розробки веб-застосунка магазину кави з оптимальним 

рівнем запасів товару на складі. Це сприяє підвищенню ефективності роботи 
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магазину, зниженню витрат на зберігання та покращенню задоволеності 

клієнтів. 
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4 ОПИС ПРОГРАМНОЇ РЕАЛІЗАЦІЇ 

4.1 Розробка фронтенду 

Фронтенд веб-застосунка був створений з використанням HTML, CSS та 

JavaScript. Основна увага приділялася адаптивності дизайну, щоб забезпечити 

коректне відображення на різних пристроях, а також створенню інтерактивного 

користувацького інтерфейсу. 

4.1.1 Структура HTML 

HTML-документ включає основні елементи сторінки: заголовки, абзаци, 

зображення, форми та кнопки. Головне меню містить посилання на основні 

розділи сайту, такі як "Home", "About", "Menu", "Products", "Review", "Contact", 

"Blogs" (рис 4.1, 4.2). 

 

 

Рисунок 4.1 - Скріншот з прикладом головного меню та заголовка 

сторінки. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 4.2 - Скріншот з прикладом бургер меню. 
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4.1.2 Стилізація за допомогою CSS 

Стилізація сторінок була виконана за допомогою CSS, що дозволило 

надати веб-застосунку привабливого вигляду. Основні стилі включають 

оформлення тексту, зображень, кнопок та інших елементів. Використання 

Flexbox та Grid забезпечило адаптивний макет, який коректно відображається на 

різних пристроях. 

:root{ 

    --main-color:#B36827; 

    --black:#13131a; 

    --bg:#010103; 

    --border:.1rem solid rgba(255,255,255,.3); 

} 

 

*{ 

    font-family: 'Roboto', sans-serif; 

    margin:0; padding:0; 

    box-sizing: border-box; 

    outline: none; border:none; 

    text-decoration: none; 

    text-transform: capitalize; 

    transition: .2s linear; 

} 

  

Додавання динамічної поведінки за допомогою JavaScript 
let navbar = document.querySelector('.navbar'); 

 

document.querySelector('#menu-btn').onclick = () =>{ 

    navbar.classList.toggle('active'); 

    searchForm.classList.remove('active'); 

    cartItem.classList.remove('active'); 

} 

 

let searchForm = document.querySelector('.search-form'); 

 

document.querySelector('#search-btn').onclick = () =>{ 

    searchForm.classList.toggle('active'); 

    navbar.classList.remove('active'); 
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    cartItem.classList.remove('active'); 

} 

 

let cartItem = document.querySelector('.cart-items-container'); 

 

document.querySelector('#cart-btn').onclick = () =>{ 

    cartItem.classList.toggle('active'); 

    navbar.classList.remove('active'); 

    searchForm.classList.remove('active'); 

} 

 

window.onscroll = () =>{ 

    navbar.classList.remove('active'); 

    searchForm.classList.remove('active'); 

    cartItem.classList.remove('active'); 

} 

 

JavaScript використовувався для додавання динамічної поведінки до 

сторінок. Це включало реалізацію функцій для перемикання меню, пошукової 

форми та кошика. Наприклад, при натисканні на іконку меню відбувається його 

відкриття або закриття (див рисунок 4.3). На рисунку 4.4 зображен приклад 

адаптивного дизайну на мобільному пристрої. 
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Рисунок 4.3 - Скріншот з прикладом роботи динамічного меню. 
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Рисунок 4.4 - Скріншот адаптивного дизайну на мобільному пристрої. 
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4.2 Розробка бекенду 

Бекенд розроблено з використанням мови програмування C# та 

фреймворка ASP.NET. Це забезпечило ефективний розвиток серверної частини 

веб-застосунка. На (рис 4.5) можна побачити строку для підключення до бази 

данихскріншот з прикладом роботи динамічного меню. 

 

Рисунок 4.5 - Строка для підключення до бази данихскріншот з 

прикладом роботи динамічного меню. 

 

1 Налаштування середовища ASP.NET. 

Було створено новий проект ASP.NET та додано необхідні додатки для 

управління продуктами, замовленнями та користувачами. 

2  Створення моделей та налаштування бази даних. 

Визначено моделі для зберігання інформації про продукти, замовлення та 

користувачів. Використано реляційну базу даних PostgreSQL для надійного 

зберігання даних. Для створення та управління базою даних було використано 

програму DBeaver. Приклад на (рис 4.6, 4.7 та 4.8). 
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Рисунок 6 - Діаграма бази даних. 

 

  

Рисунок 4.7 - 4 таблиці OrderProducts, Orders, Products та Users. 
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Рисунок 4.8 - Лог виконання SQL-запитів у бекенді веб-застосунка 

 

3 Розробка API для взаємодії з фронтендом: Для створення API ендпоінтів 

було використано фреймворк ASP.NET Core, що забезпечило можливість 

фронтенду взаємодіяти з бекендом через AJAX-запити. Інтеграція з базою 

даних: Для зберігання даних обрано реляційну базу даних PostgreSQL, яка 

забезпечує надійність та масштабованість. Налаштування підключення до бази 

даних: Налаштовано параметри підключення до бази даних у файлі 

налаштувань ASP.NET та виконано міграції для створення необхідних таблиць 

у базі даних. Приклад таблиць бази даних можна побачити на (рис 4.9 – 4.12). 

 

Рисунок 4.9 - Таблиця Products в базі даних PostgreSQL 
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Рисунок 4.10 - Таблиця OrderProducts в базі даних PostgreSQL 

 

 

Рисунок 4.11 - Таблиця Orders в базі даних PostgreSQL 
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Рисунок 4.12 - Таблиця Users в базі даних PostgreSQL 

 

4.3 Розробка фірмового стилю 

Одним з важливих аспектів розробки веб-застосунка для магазину кави 

було створення фірмового стилю, який включає логотип, кольорову гамму, 

шрифти та загальний дизайн. Фірмовий стиль допомагає створити впізнаваний 

образ бренду та забезпечити візуальну привабливість сайту. 

          4.3.1 Створення логотипу 

Створення логотипу є ключовим етапом у розробці фірмового стилю. 

Логотип повинен відображати унікальність бренду та легко запам'ятовуватися. 

Для розробки логотипу було використано програму Adobe Illustrator. 

Було розроблено кілька варіантів логотипу, включаючи кольоровий, чорно-

білий та логотип на білому фоні. 

Логотип має форму кавового зерна з чашкою кави всередині, що 

символізує основний продукт магазину. 

Варіанти логотипу: 

 кольоровий логотип (рис 4.12); 

 логотип на білому фоні (рис 4.13); 

 логотип на чорному фоні (рис 4.14). 
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Рисунок 4.12 - Кольоровий логотип 

 

 
Рисунок 4.13 - Логотип на білому фоні 
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Рисунок 4.14 - Логотип на чорному фоні 

 

 

 

          4.3.2 Вибір кольорової гами 

Кольорова гамма відіграє важливу роль у створенні фірмового стилю. Вона 

повинна відображати атмосферу кав'ярні та викликати приємні асоціації у 

відвідувачів. Для магазину кави було обрано теплі та натуральні відтінки, які 

асоціюються з кавою та затишком. 

Основні кольори: коричневий, світло-коричневий, білий та чорний. 

Використання кольорів забезпечує гармонійний вигляд всього веб-

застосунка. 

:root{ 

    --main-color:#B36827; 

    --black:#13131a; 

    --bg:#010103; 

    --border:.1rem solid rgba(255,255,255,.3); 
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  4.3.3 Вибір шрифтів 

Шрифти також є важливою складовою фірмового стилю. Вони повинні бути 

легко читабельними та відповідати загальному стилю бренду. Для магазину кави 

були обрані шрифти з м'якими контурами, які створюють відчуття затишку та 

гостинності. 

Основні шрифти використовуються для заголовків, тексту на кнопках та 

основного контенту. 

Шрифти гармонійно поєднуються з кольоровою гамою та загальним 

дизайном веб-застосунка. 

 font-family: 'Roboto', sans-serif; 

 

          4.3.3 Створення загального дизайну веб-застосунка 

Загальний дизайн веб-застосунка включає в себе розташування елементів 

на сторінці, відступи, рамки та інші візуальні елементи. Всі ці елементи повинні 

бути гармонійно поєднані, створюючи єдиний образ бренду, який 

запам'ятовується (рис 4.15). 

Дизайн був розроблений з урахуванням зручності користувачів та 

забезпечення інтуїтивної навігації по сайту. 

Всі сторінки веб-застосунка мають єдиний стиль, що підвищує 

впізнаваність бренду.  
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Рисунок 4.15 - Загальний дизайн вебзастосунку 
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4.3.4 Інтеграція фірмового стилю у веб-застосунок 

Інтеграція фірмового стилю у веб-застосунок є важливим етапом, який 

забезпечує цілісність візуальної ідентичності бренду на всіх сторінках сайту. 

Логотипи, кольорова гамма та шрифти використовуються для стилізації всіх 

елементів веб-застосунка. 

Логотип додається у заголовок (header) сторінки. 

Кольорова гамма та шрифти використовуються для стилізації текстів, 

кнопок, форм та інших елементів. 

Забезпечується єдиний стиль для всіх сторінок веб-застосунка, що 

підвищує впізнаність бренду та створює професійний вигляд. 

Також було розроблено дизайн пакування для продукції магазину кави. 

Дизайн пакування відіграє важливу роль у формуванні бренду та залученні 

клієнтів. Для створення дизайну використовувалися такі інструменти та 

підходи: 

1 Adobe Illustrator: Цей інструмент дозволив створити високоякісні та 

масштабовані зображення для пакування. Було розроблено логотип та 

етикетки, які відповідають загальному стилю бренду. 

2 Єдиний стиль: Всі елементи пакування були виконані в єдиному стилі, 

що підкреслює бренд і робить його впізнаваним серед клієнтів. Це включає 

використання фірмових кольорів, шрифтів та логотипу. 

3 Функціональність і естетика: Дизайн пакування був розроблений з 

урахуванням функціональності та естетики. Важливо було створити не тільки 

привабливий зовнішній вигляд, але й забезпечити зручність використання 

пакування. Приклад пакування можна побачити на (рис 4.16 та 4.17). 
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Рисунок 4.16 - Зображення пакування продукції 

 

 

Рисунок 4.17 - Створення дизайну упаковок в програмі Adobe Illustrator 

 

Цей дизайн допомагає підкреслити якість продукції, залучити нових 

клієнтів та підвищити впізнаваність бренду на ринку. 
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4.4 Створення математичної моделі  

Одним із ключових етапів розробки веб-застосунка для магазину кави було 

створення математичної моделі для оптимізації запасів товарів. Ця модель 

допомагає визначити оптимальні рівні запасів для кожного виду кави, 

мінімізуючи витрати на зберігання та забезпечуючи наявність товару для 

задоволення попиту. Модель складається з трьох основних етапів: 

прогнозування попиту, визначення вартості зберігання та розв'язання задачі 

лінійного програмування. 

4.4.1 Прогнозування попиту 

Для прогнозування попиту використовуються дані про попит на кожен вид 

кави за попередні 12 місяців. На основі цих даних будується модель лінійної 

регресії, яка дозволяє зробити прогноз на наступний місяць. У нашій моделі 

використовуються дані для трьох видів кави: Arabica, Robusta та Liberica. 

def forecast_demand(): 

    # Припустимо, що у вас є дані про попит за попередні 12 місяців 

    months = np.arange(1, 13).reshape(-1, 1) 

    demand_A = np.array([110, 125, 130, 120, 135, 140, 145, 150, 155, 160, 165, 

170]) 

    demand_R = np.array([100, 110, 115, 120, 125, 130, 135, 140, 145, 150, 155, 

160]) 

    demand_L = np.array([90, 95, 100, 105, 110, 115, 120, 125, 130, 135, 140, 

145]) 

 

    # Створюємо модель лінійної регресії для кожного типу кави 

    model_A = LinearRegression().fit(months, demand_A) 

    model_R = LinearRegression().fit(months, demand_R) 

    model_L = LinearRegression().fit(months, demand_L) 

 

    # Прогноз на наступний місяць (місяць 13) 

    next_month = np.array([[13]]) 

    forecast_A = model_A.predict(next_month)[0] 

    forecast_R = model_R.predict(next_month)[0] 

    forecast_L = model_L.predict(next_month)[0] 

 

    return forecast_A, forecast_R, forecast_L 
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4.4.2 Визначення вартості зберігання 

Для кожного виду кави необхідно врахувати вартість зберігання. 

Користувач вводить ці значення вручну. Вартість зберігання визначає витрати на 

зберігання одиниці товару протягом певного періоду. 

 
def get_input(): 

    H_A = float(input("Enter the storage cost for Arabica (per kg or unit): 

")) 

    H_R = float(input("Enter the storage cost for Robusta (per kg or unit): 

")) 

    H_L = float(input("Enter the storage cost for Liberica (per kg or unit): 

")) 

    return H_A, H_R, H_L 

 

4.4.3 Розв'язання задачі лінійного програмування 

Метою задачі лінійного програмування є мінімізація загальних витрат на 

зберігання, забезпечуючи при цьому покриття прогнозованого попиту. Цільова 

функція включає витрати на зберігання для кожного виду кави, а обмеженням є 

те, що запаси повинні покривати попит. Для розв'язання задачі використовується 

функція linprog з бібліотеки scipy.optimize. 

def optimize_stock(D_A, D_R, D_L, H_A, H_R, H_L): 

    # Цільова функція: витрати на зберігання 

    c = [H_A, H_R, H_L] 

 

    # Обмеження: запаси повинні покривати попит 

    A_eq = [[1, 0, 0],  

            [0, 1, 0],  

            [0, 0, 1]] 

    b_eq = [D_A, D_R, D_L] 

 

    # Межі для змінних (запаси не можуть бути від'ємними) 

    bounds = [(0, None), (0, None), (0, None)] 

 

    # Розв'язання задачі лінійного програмування 

    result = linprog(c, A_eq=A_eq, b_eq=b_eq, bounds=bounds, method='highs') 
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    # Оптимальні рівні запасів 

    optimal_stocks = result.x 

    return optimal_stocks 

 

 

4.4.4 Інтеграція всіх компонентів 

Всі компоненти об'єднуються в основній функції, яка приймає вартість 

зберігання, прогнозує попит, розв'язує задачу лінійного програмування та 

виводить оптимальні рівні запасів. 

def main(): 

    H_A, H_R, H_L = get_input() 

    D_A, D_R, D_L = forecast_demand() 

    print(f"Forecasted demand for Arabica: {D_A:.2f}") 

    print(f"Forecasted demand for Robusta: {D_R:.2f}") 

    print(f"Forecasted demand for Liberica: {D_L:.2f}") 

    optimal_stocks = optimize_stock(D_A, D_R, D_L, H_A, H_R, H_L) 

    print("Optimal stock levels:") 

    print(f"Arabica: {optimal_stocks[0]}") 

    print(f"Robusta: {optimal_stocks[1]}") 

    print(f"Liberica: {optimal_stocks[2]}") 

 

if __name__ == "__main__": 

    main() 

Таким чином, математична модель оптимізації запасів дозволяє 

мінімізувати витрати на зберігання товарів і забезпечити наявність необхідного 

запасу для задоволення попиту клієнтів. 

 

 

 

 

 

 

 

 



36  

5 ТЕСТУВАННЯ 

 

Тестування є невід'ємною частиною розробки програмного забезпечення, 

оскільки воно дозволяє виявити помилки, забезпечити стабільність роботи 

системи та перевірити відповідність реалізованих функцій вимогам 

користувачів. Для тестування веб-застосунка було використано кілька 

підходів, включаючи функціональне тестування, тестування користувацького 

інтерфейсу та тестування продуктивності. Функціональне тестування 

спрямоване на перевірку, чи правильно працюють всі функціональні 

можливості веб-застосунка відповідно до специфікацій. Це включає тестування 

всіх основних компонентів сайту: меню, кошика, пошукової форми, продуктів, 

контактної форми та блогів. Перевірено, чи коректно працює відкриття та 

закриття меню при натисканні на кнопку меню. Перевірено, чи правильно 

додаються товари до кошика, чи коректно відображаються їхні назви, ціни та 

загальна сума. Перевірено, чи правильно працює пошук товарів за ключовими 

словами. Перевірено, чи коректно відображаються всі товари у відповідних 

секціях, чи правильно працюють кнопки "Додати до кошика" та "Подробиці". 

Перевірено, чи коректно працює відправка повідомлень через контактну 

форму. Перевірено, чи правильно відображаються блоги та чи коректно 

працюють посилання на повні статті. Тестування користувацького інтерфейсу 

(UI) забезпечує перевірку зручності використання та візуальної привабливості 

веб-застосунка. Було проведено тестування на різних пристроях та браузерах 

для забезпечення адаптивності дизайну. Перевірено, чи коректно 

відображаються всі елементи сторінки на різних розмірах екранів, включаючи 

десктопи, планшети та смартфони. Перевірено коректність роботи сайту в 

різних браузерах: Google Chrome, Mozilla Firefox, Microsoft Edge та Safari. 

Тестування продуктивності спрямоване на перевірку швидкодії та стабільності 

роботи веб-застосунка під навантаженням. Перевірено час завантаження 

головної сторінки та основних секцій сайту за допомогою інструментів Google 

PageSpeed Insights та GTmetrix. Проведено тестування під навантаженням для 
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перевірки стабільності роботи сайту при великій кількості одночасних 

користувачів за допомогою інструментів Apache JMeter та Loader.io. 
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                6 АНАЛІЗ РЕЗУЛЬТАТІВ 

 

Після завершення розробки та тестування веб-застосунка магазину кави 

було проведено детальний аналіз результатів. Це дозволило оцінити 

ефективність реалізованих рішень та виявити можливі покращення. Основні 

аспекти аналізу включають функціональність, продуктивність, зручність 

використання та відповідність очікуванням користувачів. Аналіз результатів є 

важливим кроком, оскільки дозволяє виявити сильні сторони проекту, а також 

області, які потребують вдосконалення, що в кінцевому підсумку сприяє 

підвищенню якості продукту та задоволеності користувачів. 

Функціональність веб-застосунка перевірялася на відповідність вимогам 

проекту та очікуванням користувачів. Основні функції, такі як меню, кошик, 

пошукова форма, відображення продуктів, контактна форма та блог, працюють 

коректно. Це важливо, оскільки користувачі очікують, що всі елементи сайту 

будуть працювати без збоїв, забезпечуючи безперебійну та зручну взаємодію з 

сайтом. Користувачі можуть легко знайти потрібні товари, додати їх до кошика 

та оформити замовлення. Пошукова форма дозволяє швидко знаходити товари 

за ключовими словами, а контактна форма забезпечує зручний спосіб зв'язку з 

адміністрацією магазину. 

Зручність використання була перевірена шляхом тестування інтерфейсу на 

різних пристроях та браузерах. Веб-застосунок виявився адаптивним і коректно 

відображався на десктопах, планшетах та смартфонах. Це особливо важливо в 

сучасному світі, де користувачі можуть використовувати різні пристрої для 

доступу до інтернету. Інтерфейс зрозумілий та інтуїтивно зрозумілий для 

користувачів, що позитивно впливає на користувацький досвід. Адаптивність 

дизайну забезпечила зручність користування незалежно від розміру екрану 

пристрою, що є ключовим фактором у забезпеченні позитивного враження від 

використання веб-застосунка. 

Продуктивність веб-застосунка була оцінена за допомогою інструментів 

Google PageSpeed Insights та GTmetrix. Час завантаження сторінок відповідав 
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стандартам, що забезпечує швидкий доступ користувачів до контенту. Це 

важливо, оскільки швидкість завантаження сторінок безпосередньо впливає на 

задоволеність користувачів та їхнє бажання повертатися на сайт. Веб-застосунок 

показав стабільну роботу під навантаженням, що було підтверджено 

тестуванням за допомогою Apache JMeter та Loader.io. Це свідчить про здатність 

системи витримувати велику кількість одночасних користувачів без втрати 

продуктивності, що є критично важливим для забезпечення надійності та 

безперебійної роботи сайту. 

Відповідність очікуванням користувачів була підтверджена позитивними 

відгуками та високим рівнем задоволеності. Користувачі відзначили зручність 

навігації, швидкість роботи та привабливий дизайн веб-застосунка. Логотип та 

фірмовий стиль створили впізнаваний образ бренду, що також позитивно 

вплинуло на загальне сприйняття магазину. Це важливо, оскільки позитивні 

відгуки користувачів свідчать про те, що веб-застосунок не лише відповідає 

їхнім вимогам, але й перевищує їхні очікування, створюючи приємний досвід 

використання. 

В результаті аналізу було виявлено кілька можливих покращень, таких як 

додавання додаткових фільтрів для пошуку товарів та розширення 

функціональності кошика. Це важливо для постійного вдосконалення веб-

застосунка та підвищення його конкурентоспроможності на ринку. Пропозиції 

щодо покращення дозволяють зробити продукт ще більш зручним та 

функціональним для користувачів. Однак загалом веб-застосунок 

продемонстрував високу якість та надійність, відповідаючи всім поставленим 

вимогам та очікуванням користувачів. 
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7 ЕКОНОМІЧНА ЧАСТИНА  

 

7.1 Вступ 

У сучасному суспільстві ефективне управління запасами товарів є 

важливим аспектом для успішного функціонування будь-якого бізнесу, особливо 

для інтернет-магазинів. Метою даної дипломної роботи є розробка веб-

застосунка для магазину кави, який дозволить оптимально управляти рівнем 

запасів товарів на складі. Це допоможе зменшити витрати, пов'язані зі 

зберіганням надлишкових товарів, і забезпечити наявність необхідних продуктів 

для клієнтів у будь-який час. Впровадження даного веб-застосунка дозволить 

автоматизувати процеси управління запасами, що підвищить ефективність 

роботи магазину та задоволеність клієнтів. 

 

7.2 Матеріальні витрати 

У цьому розділі аналізуються витрати на сировину, основні та допоміжні 

матеріали, а також необхідне програмне забезпечення для розробки веб-

застосунка. Витрати за цією категорією розраховуються за діючими цінами. 

Розрахунок ведеться за формулою:  

Змат=∑𝑖=1𝑚𝐻𝑝𝑖, 

де:  Hpi – норма витрати i-го матеріалу на одиницю продукції; 

       Yi – ціна одиниці i-го матеріалу; 

m – кількість видів матеріалу. 

 

Таблиця 7.1 – Розрахунок вартості сировини і матеріалів 

Найменування матеріалу Норма витрат Ціна грн. за од. Сума грн 

Комп'ютер 1 20,000 20,000 

Операційна система 1 5,000 5,000 

Adobe Illustrator 1 1,000 1,000 

Веб-сервер 1 500 500 

Сума   26,500 
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7.3 Витрати на дослідження та розробку 

Ця стаття витрат включає основну та додаткову заробітну плату наукових 

співробітників, залучених до розробки цього проекту, відповідно до їхніх 

посадових окладів і тарифів, а також єдиний соціальний внесок (ЄСВ). 

Для визначення витрат на етапі проектування необхідно обчислити тривалість 

робіт. Тривалість робіт визначається за допомогою експертного оцінювання по 

формулі: 

tj=53tmin+2tmax, 

де:  tj – очікувана тривалість 𝑗-ї роботи; 

tmin та tmax – найменша та найбільша тривалість робіт на думку експерта. 

 

Таблиця 7.2 – Етапи робіт і їх трудомісткість 

Етапи робіт 

Виконавець 

(посада) 

Трудомісткість робіт (Ті), 

людино-годин 

1 Отримання технічного завдання 

Керівник, 

Дослідник 10 

2 Вивчення предметної області та 

постановка задачі 

Керівник, 

Дослідник 50 

3 Побудова математичної моделі Дослідник 30 

4 Розробка структури проекту Дослідник 50 

5 Розробка дизайну Дослідник 25 

6 Розрахунок кошторису витрат Дослідник 15 

7 Оформлення пояснювальної записки 

Керівник, 

Дослідник 50 

8 Підписання документації 

Керівник, 

Дослідник 10 

Разом  240 

 

7.4 Витрати на оплату праці 

До складу витрат включаються: основна та додаткова заробітна плата за 

окладами і тарифами, передбаченими чинним законодавством. Розрахунок 

витрат на основну заробітну плату наукових працівників зведено в таблиці 7.4. 
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Таблиця 7.4 – Розрахунок витрат на основну заробітну плату 

Посада Розряд 

Тарифна 

ставка, грн. 

Трудомісткість реалізації 

проєкту (годин) 

Основна заробітна 

плата, грн. 

Керівник 19 1748 21 125,538 

Дослідник 

(студент) 1 1748 219 485,961 

Разом    611,499 

 

 

Витрати на додаткову заробітну плату включають доплати і надбавки до 

тарифних ставок та премії. Додаткова заробітна плата становить 10% від 

основної заробітної плати за формулою: Здоп=Зосн⋅0.10 

 

Таблиця 7.5 – Розрахунок витрат на додаткову заробітну плату 

Посада Зосн, грн. Здоп, грн. 

Керівник 125,538 12,554 

Дослідник (студент) 485,961 48,596 

Разом 611,499 61,150 

 

Розрахунок Єдиного соціального внеску (ЄСВ) на загальнообов'язкове державне 

соціальне страхування становить 22% від Фонду оплати праці за формулою: 

Зєсв=(Зосн+Здоп)⋅0.22 

 

Таблиця 7.6 – Розрахунок витрат на Єдиний соціальний внесок 

Посада Разом (Зосн + Здоп), грн. Зєсв, грн. 

Керівник 138,088 30,399 

Дослідник (студент) 534,557 117,602 

Разом 672,645 148,001 

 

7.5 Амортизаційні відрахування та витрати на електроенергію 

Амортизаційні відрахування основних засобів та витрати на 

електроенергію визначаються для обладнання, необхідного для розробки 

проекту. 
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Таблиця 7.7 – Вартість обладнання та прикладних програм 

Найменування 

Вартість на початок 

року, грн. 

Норма амортизації 

річна, % Призначення 

Пакет програм (Adobe 

Illustrator) 1,000 50 

Для створення 

дизайну 

Операційна система 

Windows 11 5,000 50 Для розробки 

Комп'ютер 20,000 50 Для розробки 

 

Нарахування амортизації виконано за формулою:  

Aнар=C⋅𝑘𝐻𝑎⋅Kміс12, 

де:  C– ціна обладнання та програм; 

      𝑘𝐻𝑎 – коефіцієнт норми амортизації; 

     міс – кількість місяців експлуатації. 

 

Таблиця 7.8 – Вартість амортизації при Кміс=3 

Найменування Вартість амортизації, грн. 

Пакет програм 125 

Операційна система Windows 11 625 

Комп'ютер 3,125 

Разом 3,875 

 

Витрати на електроенергію при експлуатації технічних засобів визначаються за 

формулою:  

Е𝑛=𝑁𝑛⋅C⋅(Т⋅Kв⋅𝑛), 

де: 𝑁𝑛 – потужність 𝑛-го обладнання, кВт; 

C – ціна 1 кВт/год електроенергії, грн; 

Т⋅Kв– час роботи 𝑛-го обладнання, годин; 

n – номер або індекс конкретного елементу обладнання. 

Kв.𝑛– коефіцієнт використання 𝑛-го обладнання протягом періоду розробки 

проекту. 

Таблиця 7.9 – Розрахунок витрат на електроенергію 

Обладнання N, кВт Т, годин Кв.n. Цел, грн Еn, грн 

Комп'ютер 0.08 558 0.9 2.64 106.06 
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Загальні витрати на електроенергію складуть: Е=∑𝑛=1𝑁Е𝑛 
 

7.6 Накладні витрати 

До цієї статті належать загальногосподарські витрати, адміністративні 

витрати, орендна плата, витрати на опалення, освітлення, охорону праці тощо. 

Вони становлять 5 – 10% від основної заробітної плати наукових співробітників 

за формулою: Знак=Зосн⋅𝑘н 

 

Таблиця 7.10 – Розрахунок накладних витрат 

Посада Зосн, грн. kн Знак, грн. 

Керівник 125,538 10% 12,554 

Разом 125,538  12,554 

 

7.7 Калькуляція собівартості 

Таблиця 7.11 – Калькуляція собівартості 

 

Найменування статей калькуляції Сума, грн. 

Сировина і матеріали 26,500 

Основна заробітна плата 611,499 

Додаткова заробітна плата 61,150 

Єдиний соціальний внесок 148,001 

Амортизація основних засобів 3,875 

Витрати на електроенергію 106.06 

Накладні витрати 12,554 

Собівартість 863,685 

 

 

7.8 Висновки 

Під час аналізу економічної частини дослідження було визначено, що 

загальна вартість проекту становить 863,685 грн. Найбільшу частку витрат 

складають основна заробітна плата та амортизаційні витрати на основні засоби, 

які становлять значну частину загальної вартості. Це зумовлено необхідністю 

використання високоякісного обладнання та програмного забезпечення для 

розробки веб-застосунка. Другим за величиною компонентом є додаткова 

заробітна плата та соціальні внески. Найменш значні витрати включають витрати 

на електроенергію та накладні витрати. 
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        Таким чином, під час аналізу було встановлено, що основна заробітна плата 

та амортизаційні витрати на основні засоби є головними складовими вартості 

проекту, тоді як витрати на електроенергію та накладні витрати мають незначний 

вплив на загальну вартість проекту. Це підтверджує доцільність вкладень у 

високоякісне обладнання та програмне забезпечення, що є ключовими 

факторами для успішної реалізації проекту. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



46  

ВИСНОВКИ 

 

Розробка веб-застосунка для магазину кави пройшла через кілька важливих 

етапів, включаючи визначення мети та завдань проекту, розробку фірмового 

стилю, програмну реалізацію, тестування та аналіз результатів. Кожен з цих 

етапів був ретельно спланований та виконаний для забезпечення високої якості 

кінцевого продукту. 

На початковому етапі була визначена мета проекту - створення сучасного, 

зручного та функціонального веб-застосунка для магазину кави, який дозволяє 

користувачам легко знаходити та замовляти товари, а також отримувати 

актуальну інформацію про продукти та послуги магазину. Визначені завдання 

включали розробку адаптивного дизайну, інтеграцію з базою даних, 

забезпечення швидкодії та стабільності роботи веб-застосунка. 

Одним з ключових аспектів проекту була розробка фірмового стилю. Був 

створений логотип, обрана кольорова гамма та шрифти, що відображають 

унікальність та атмосферу магазину кави. Фірмовий стиль був інтегрований у всі 

елементи веб-застосунка, що забезпечило цілісність візуальної ідентичності 

бренду та створило привабливий та впізнаваний образ магазину. 

Програмна реалізація включала розробку фронтенду та бекенду веб-

застосунка. Фронтенд був розроблений з використанням HTML, CSS та 

JavaScript, що забезпечило адаптивність дизайну та інтерактивність 

користувацького інтерфейсу. Бекенд був реалізований з використанням мови 

програмування C# та фреймворка ASP.NET, що забезпечило ефективне 

управління даними та взаємодію з фронтендом через API. Для роботи з базою 

даних використовувалася реляційна база даних PostgreSQL, а для управління 

базою даних було використано програму DBeaver. 

Після завершення розробки було проведено ретельне тестування веб-

застосунка. Функціональне тестування дозволило переконатися в коректній 

роботі всіх основних функцій, таких як меню, кошик, пошукова форма, 

відображення продуктів, контактна форма та блог. Тестування користувацького 
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інтерфейсу забезпечило перевірку зручності використання та візуальної 

привабливості веб-застосунка на різних пристроях та браузерах. Тестування 

продуктивності підтвердило здатність системи витримувати велику кількість 

одночасних користувачів без втрати продуктивності. 

Аналіз результатів показав, що розробка веб-застосунка була успішною. 

Всі основні функції працюють коректно, забезпечуючи зручність використання 

та високу продуктивність. Позитивні відгуки користувачів підтвердили 

відповідність реалізованих рішень їхнім очікуванням. Завдяки проведеному 

аналізу були виявлені можливі напрямки для подальшого покращення, такі як 

додавання додаткових фільтрів для пошуку товарів та розширення 

функціональності кошика. 

Загалом, розробка веб-застосунка для магазину кави досягла своєї мети, 

створивши сучасний, зручний та функціональний інструмент для користувачів. 

Всі етапи проекту були успішно виконані, що забезпечило високу якість 

кінцевого продукту. Проект може бути використаний як основа для подальшого 

розвитку та вдосконалення, що сприятиме підвищенню задоволеності 

користувачів та конкурентоспроможності магазину на ринку. 
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СПИСОК ДЖЕРЕЛ ІНФОРМАЦІЇ 

 

 

1 Документація HTML та CSS: https://developer.mozilla.org/en-US/ 

 

2 Документація Django: https://www.djangoproject.com/ 

 

3 Python та Django REST Framework: https://www.django-rest-

framework.org/ 

 

4 Adobe Illustrator для створення логотипів: 

https://www.adobe.com/products/illustrator.html 

 

5 Інструменти для тестування швидкодії: https://gtmetrix.com/ 

 

6 Інструменти для тестування під навантаженням: 

https://jmeter.apache.org/ https://loader.io/ 

 

7 Веб-розробка та програмування: https://www.w3schools.com/ 

 

8 Книги та ресурси з веб-розробки: https://www.amazon.com/HTML-CSS-

Design-Build-Websites/dp/1118008189 

 

9 Економічний аналіз: Analysis and Design of Business Information Systems: 

https://www.investopedia.com/articles/financial-theory/11/financial-ratio-

analysis.asp  

 

10 Методи управління запасами: Inventory Management: Principles, 

Concepts and Techniques: 

https://www.supplychain247.com/paper/inventory_management_principles

_concepts_and_techniques  
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